


Muito mais que centros de compras e serviços, os
shoppings são locais de convivência e lazer onde se
encontram milhões de consumidores qualificados e
formadores de opinião, com tempo e predisposição ao
consumo, abertos a experimentar e vivenciar novidades
com toda segurança, conforto e praticidade.

Nos shoppings brasileiros circulam cerca de 463 MILHÕES DE PESSOAS POR MÊS (Abrasce, 2023). Neles
estão representados todos os segmentos do comércio varejista e de serviços.

Por esses motivos os shoppings são uma das mais poderosas e eficientes mídias para divulgação de  
campanhas ou ações promocionais.

Porque o Shopping Center?



O Shopping possui um mix de lojas com variadas opções
para os clientes, tais como moda, móveis,
eletroeletrônicos, presentes, art igos esportivos,
calçados, informática, cosméticos, acessórios e
bijouterias, telefonia, serviços e artigos diversos, além de 
uma academia ampla e a maior operação da C&A de 
Salvador.

facebook.com/ShoppingPiedade

instagram.com/ShoppingPiedade

www.shoppingpiedade.com.br

Shopping Piedade

Construído em 1985 no coração da cidade, o Shopping 
Piedade é interligado ao maior terminal de transporte 
público de Salvador, a Nova Lapa. Com uma grande 
estrutura dividida em quatro pisos, o Piedade conta 
com uma circulação diária de cerca de 50 mil pessoas, 
sendo uma parcela expressiva desse público 
pertencente às classes B e C.

http://www.shoppingpiedade.com.br/


Perfil do Público Consumidor

Fontes: Dataqualy Pesquisa de Mercado e Opinião – Avaliação do Perfil dos Clientes do Shopping Piedade Agosto/2018.

Idade
22% 16-24 anos

Sexo 25% 25-34 anos

36% Masculino 20% 35-44 anos

64% Feminino 24% 45-59 anos

9% +60 anos

Estado Civil Principais Ocupações
54% Solteiro 30% Funcionário de empresa privada

43% Casado 17% Autônomo

1,8% Divorciado 12% Funcionário público

1% Viúvo

Dados de Pesquisa



Perfil do Público Consumidor

Renda Familiar

58% de R$ 954 a R$ 3.816

25% de R$ 3.816 a acima de R$ 10.000

Classe Social

3,3% Classe A
46,7% Classe B

46,1% Classe C

3,9% Classe D/E

Dados de Pesquisa

Fontes: Dataqualy Pesquisa de Mercado e Opinião – Avaliação do Perfil dos Clientes do Shopping Piedade Agosto/2018.



Dados de Pesquisa

Fontes: Dataqualy Pesquisa de Mercado e Opinião – Avaliação do Perfil dos Clientes do Shopping Piedade Agosto/2018.

Bairros moradia do Público Consumidor

5,1% Federação 1,8% Nordeste de Amaralina

4,1% Brotas 1,8% Plataforma

3,7% Garcia 1,8% Tororó

3,1% Barris 1,8% Matatu

3,1% Cosme de Farias 1,6% Cabula

2,7% Engenho Velho de Brotas 1,6% Pernambués

2,3% Liberdade 1,6% Pirajá

2,3% Nazaré 1,6% Lobato

2,3% Engenho Velho da Federação 57,7% Outros



Intenção de Compra

6,07

Frequência de 

visitas/mês

Gastos médios 

em lojas

R$ 130,83

Gastos médios 

em alimentação 

R$ 22,10

Fontes: Dataqualy Pesquisa de Mercado e Opinião – Avaliação do Perfil dos Clientes do Shopping Piedade Agosto/2018.
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Dados de Pesquisa

Aspectos relevantes no Equipamento

• Fácil acesso e transporte

• Localização

• Mix de lojas

• Preço baixo

Fontes: Dataqualy Pesquisa de Mercado e Opinião – Avaliação do Perfil dos Clientes do Shopping Piedade Agosto/2018.



Praça do Coração

Shopping Piedade
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